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Tantargy megnevezése
Tantargy tipusa
Leirasa

Ajanlott irodalom

Tematika

Teljesités feltétele

Teljesités végsé hatarideje

Reklampszicholégia terepgyakorlat

Gyakorlat

A kurzus gyakorlatok kidolgozdsdn ¢és feldolgozdsdn keresztiil
betekintést nydjt a marketingkutatds mddszertandnak vildgdba. A
hallgaték kidolgoznak egy kutatdsi tervet: a probléma, a célkitiizés,
hipotézisek megfogalmazasit és a megfeleld modszer kivédlasztasat
gyakoroljdk. Gyakorlati ismereteket sajatitanak el a kiillonb6zd
problématipusoknak leginkdbb megfeleld kvalitativ és kvantitativ
technikakrél: mélyinterji, fokusz csoport, kreativ csoport, projektiv
technikdk, megfigyelés, megkérdezés, kisérlet stb.
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-Bevezetés a marketingkutatdsba

-Kvantitativ és kvalitativ technikdk alkalmazasa

a fogyaszt6i és vasarldi magatartds vizsgdlatdban

-A fékuszcsoportos médszer

-Kutatasi terv készitése (maximum két egység fejenként)
Egy komplett kutatasi tervjavaslat készitése fogyasztoi-, vasarloi
magatartds, rekldmpszicholégia témdaban, a kurzus sordn elsajétitott
ismeretek felhasznélasdval
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