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Tantárgy megnevezése  Reklámpszichológia terepgyakorlat 

Tantárgy típusa  Gyakorlat 
Leírása  A kurzus gyakorlatok kidolgozásán és feldolgozásán keresztül 

betekintést nyújt a marketingkutatás módszertanának világába. A 
hallgatók kidolgoznak egy kutatási tervet: a probléma, a célkitőzés, 
hipotézisek megfogalmazását és a megfelelı módszer kiválasztását 
gyakorolják. Gyakorlati ismereteket sajátítanak el a különbözı 
problématípusoknak leginkább megfelelı kvalitatív és kvantitatív 
technikákról: mélyinterjú, fókusz csoport, kreatív csoport, projektív 
technikák, megfigyelés, megkérdezés, kísérlet stb.  
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Tematika  -Bevezetés a marketingkutatásba 

-Kvantitatív és kvalitatív technikák alkalmazása 
 a fogyasztói és vásárlói magatartás vizsgálatában 
-A fókuszcsoportos módszer 

Teljesítés feltétele  -Kutatási terv készítése (maximum két egység fejenként) 
  Egy komplett kutatási tervjavaslat készítése fogyasztói-, vásárlói           
   magatartás, reklámpszichológia témában, a kurzus során elsajátított  
   ismeretek felhasználásával 
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