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Tantárgy megnevezése  Reklámpszichológia  

Tantárgy típusa  Elıadás 
Leírása  A kurzus során a hallgatók megismerkednek a reklám marketing- és 

pszichológiai megközelítésével, a fıbb reklámeszközökkel, 
stratégiákkal és hatásmechanizmusokkal. A kurzus tárgyalja a reklám 
klasszikus definícióját; megközelítéseit és csoportjait. Könnyen 
mobilizálható ismereteket nyújt a fogyasztói döntést befolyásoló 
tényezıkrıl és a reklámkommunikáció pszichológiai jellemzırıl a 
kommunikációs folyamat minden lépésében.  
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Tematika  -A reklám közgazdaságtani megközelítése 
-A reklám definíciója, típusai 
-A reklámpszichológia mozgástere 
-A fogyasztói, vásárlói magatartás modelljei 
-Reklám, mint meggyızı kommunikáció, hatásmechanizmusok 
-A reklámüzenet hatótényezıi 
-Image építés 
-Mit tesz a fogyasztó a reklámmal? 
-Reklámcsatornák jellegzetességei 
-Reklámtörvények 
-Reklám és kreativitás 
 

Teljesítés feltétele  Választás szerint két egység teljesítése az alábbiak közül: 
-Minta toborzása (maximum 1 egység fejenként) 
  A félév második felében 10 fı verbuválása on-line adatfelvételhez 
-Reklámelemzés (maximum 2 egység fejenként) 
  Egy szabadon választott reklám pszichológiai szempontú elemzése, a    
  kurzus során elsajátított ismeretek felhasználásával 
-Kutatási kérdésfelvetés, hipotézis leírása, szakirodalmi adatokból 
kiindulva, azokkal alátámasztva (maximum 2 egység fejenként) 

Teljesítés  végsı határideje  Végzısök: május 13. 
Negyed évesek: junius 3. 

 


