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Tantargy megnevezése

Tantargy tipusa
Leirasa

Ajanlott irodalom

Tematika

Teljesités feltétele

Teljesités végsé hatarideje

Rekldmpszicholdgia

Eldadas

A kurzus sordn a hallgaték megismerkednek a rekldm marketing- és
pszicholdégiai  megkozelitésével, a  fObb  reklameszkozokkel,
stratégidkkal és hatdsmechanizmusokkal. A kurzus targyalja a reklam
klasszikus definici6jit; megkozelitéseit és csoportjait. Konnyen
mobilizdlhaté ismereteket nydjt a fogyasztéi dontést befolydsold
tényezOkrél és a reklamkommunikdcié pszicholdgiai jellemz6rdl a
kommunikaciés folyamat minden 1épésében.
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-A rekldm kozgazdasigtani megkozelitése
-A rekldm definicidja, tipusai

-A rekldmpszicholégia mozgéstere

-A fogyasztdi, vasarl6i magatartds modelljei
-Rekldm, mint meggy6z6 kommunikécid, hatdsmechanizmusok
-A rekldmiizenet hat6tényez6i

-Image épités

-Mit tesz a fogyaszt6 a reklammal?
-Rekldmcsatorndk jellegzetességei
-Reklamtorvények

-Reklam és kreativitds

Valasztas szerint két egység teljesitése az alabbiak koziil:
-Minta toborzdsa (maximum 1 egység fejenként)
A félév masodik felében 10 {6 verbuvéldsa on-line adatfelvételhez
-Reklamelemzés (maximum 2 egység fejenként)
Egy szabadon vélasztott rekldm pszicholdgiai szempontud elemzése, a
kurzus sordn elsajatitott ismeretek felhasznalasaval
-Kutatasi kérdésfelvetés, hipotézis leirdsa, szakirodalmi adatokbdl
kiindulva, azokkal aldtdmasztva (maximum 2 egység fejenként)
Végzbsok: majus 13.
Negyed évesek: junius 3.




